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Bilan de flux

Source : données Orange Fluxvision




Meéthodologie Orange Fluxvision

Schéma de fonctionnement (1/2)

Téléphones mobiles

Sondes d'observation

Chaine de traitement des données

Le dispositif Flux Vision Tourisme est
une solution développée par Orange
qui permet de convertir des
d’informations techniques du réseau
mobile Orange en indicateurs
statistiques .

Zone d’étude
Signaux mobiles (appok
SMS, connexion data,
re-sélection du réseau)

L'ambition est d’analyser la
fréquentation de territoires et le
déplacement des populations
indépendamment des modes de

consommation.

Elle a été développée en accord avec

Incrémentation en temps

la CNIL grace a une anonymisation ebol des comptinis
structurelle des données.

Statistique de mobilité
de la population
Red! ala i

globale et mise en forme Mise en forme sous format CSV
s et Dashboard de Datavisualisati
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Meéthodologie Orange Fluxvision

Schéma de fonctionnement (2/2)

2 = Tous les mobiles Orange sont visibles

Redressement des données

Redressement a la
population globale

Le dispositif nécessite de nombreux

redressements liés

* au taux d’équipement en mobile
des visiteurs et des locaux,

* alapart de marché réelle
d’Orange sur le territoire de
I’étude,

* alasurreprésentation de
certaines catégories s
socioprofessionnelles chez cet

3 = La population globale est

statistiquement représentée

Pour extrapoler a la population totale présente sur la zone, des algorithmes

, N 1 de redressement sont appliqués aux données collectées :
(0] pe I’ateu r pa rra p pO rt d Ia = Certains mobiles Orange sont invisibles
. 1.0n rgdresse les piaig .spatio temporels pour corriger les téléphones
moyenne nationale, mobiles Orange invisibles.
* ades phénomenes locaux tel que TIO8 NSRS o s Qrie K6 et oo 3
1 « La part de marché départemental pour les opérateurs frangais
Ie tra nSIt pa runea Utoro Ute pa r « Les accords de roaming pour les opél:ateurs étran:ers
exem p I e’ etc. . « Le taux d’équipements, données de I'INSEE... en local

« Le contexte socio démographique de I'observation

. On obtient une population statistique globale.
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Fréquentation de la Marne

Chiffres clés

v" 33,8 millions de visites en 2022
+26,8% vs 2021

v Plus des 2/3 des visites sont effectuées par des
francais : 69,4% soit -6,3pts vs 2021
* Parmi les francais, 3/4 des visites sont des
excursions : 74,9% soit +6 pts vs 2021

v’ 28,9% des visites sont des nuitées touristiques
* 4 nuitées touristiques sur 10 sont générées par
des étrangers (39,6%).

I

Répartition des visiteurs selon le type et la provenance

B Excursionnistes Frangais M Touristes Frangais

B Excursionnistes Etrangers [ Touristes Etrangers

Excursionnistes

Etrangers, 19.1% 17.5%

Excursionnistes Frangais, 52.0%

arne
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Touristes Etrangers, 11.4%

Touristes Frangais,

Source : Orange FluxVision - Traitement : ADT de la Marne
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Provenance des visiteurs francais

A retenir Excursionnistes francais
v Un volume supérieur d’excursionnistes vs 2021 Top 5 selon le département d’origine
v Une répartition des départements d’origine identique Excursionnistes frangais
dans le top 5 2500000

v Un volume supérieur d’excursionnistes en

provenance de Paris mais qui rétrograde de la 6e™e 3 e
la 10%™e place
1500000
V" Un rebond des excursionnistes en provenance de
» Moselle, Meurthe et Moselle, Bas-Rhin, Pas de 1000000
Calais qui occupent les 68me 3 9eme places
500 000

Source : Orange FluxVision - Traitement : ADT de la Marne

Aisne Ardennes Aube Nord Seine-et-Marne
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Provenance des visiteurs francais

A retenir Nuitées touristiques francaises

v' Un volume inférieur de touristes vs 2021 Top 5 selon le département d’origine
v Une répartition des départements d’origine identique Nuitées touristiques - Francais @
dans le top 5 400 000 =
v Un rebond des touristes en provenance des 350 000 §
. - 2
départements franciliens 300 000 z
250 000 5
200 000 l?
S
150 000 =
100 000 ED
50000 6

Aisne Ardennes Nord Paris Aube
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Provenance des visiteurs etrangers

A retenir Excursionnistes étrangers

v Un volume supérieur d’excursionnistes étrangers vs Top 5 selon le pays d’origine

2021
Répartition des excursionnistes - Etrangers

V" Un rebond des ressortissants de Grande-Bretagne qui
passent de la 5éme a la 3eme place

v Un retour des excursionnistes en provenance des
Etats-Unis*

Remarque

Un excursionniste en originaire des Etats-Unis est un
ressortissant de ce Pays qui n’est observé dans la Marne
qgu’en journée.

l.e. : Sa nuitée est effectuée hors de ce département.

Source : Orange FluxVision - Traitement : ADT de la Marne

Allemagne Belgique Royaume-Uni Pays-Bas Etats-Unis
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Provenance des visiteurs etrangers

A retenir Nuitées touristiques étrangeres

v Un volume supérieur de touristes étrangers vs 2021 Top 5 selon le pays d’origine

V" Les ressortissants de Grande-Bretagne redeviennent o .y -
Répartition des nuitées touristiques - Etrangers

la clientele étrangere principale en nuitée

V" Le retour des touristes provenance des Ftats-Unis qui

s'amorcait en 2021 se confirme avec leur entrée dans
letop 5

V' Les touristes Néerlandais rétrogradent en 3¢™e place
mais sont plus nombreux en volume.

v La fréquentation des touristes Belges marque le pas
en comparaison avec les années précédentes.

Royaume-Uni Allemagne Pays-Bas Belgique Etats-Unis

Source : Orange FluxVision - Traitement : ADT de la Marne
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Bilan de frequentation hotellerie

Source : MKG — Barometre Hételier




Bilan hotellerie Marne 2022

Taux d’occupation : 62,3% Taux d’occupation
Le taux d’'occupation annuel progresse de 15,9 90%
points par rapport a 2021 mais reste toujours en 80%

retrait par rapport a 2019 qui reste une année de 70%

référence. 60%
. . ' 4 4 14 . N 500/0
Certains mois de I'année écoulée (mai, ao(t,

. . . 40%

septembre et décembre) présentent un niveau de
. cL LT : 30%
TO similaire ou quasi similaire a celui de 2019. oot
(]
Le taux d’occupation présente une grande 10%
0%

A A L (S N . T A T, SR (R, S AR L

variabilité selon le niveau de gamme. Le segment

économique est celui qui enregistre le plus faible ¢ ¢ J % X < K. o ¥ - ¥ .<;
TO (58,5%) alors que le segment moyen/haut de & ¢ & » & Y S &K & 8 ¥
gamme™ est celui qui présente le meilleur résultat Source : MKG — ADT Marne — OT Grand Reims

(67,5% soit -1,9 points vs 2019).

*La taille de I'échantillon ne permet pas encore de
dissocier ces deux segments
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Bilan hotellerie Marne 2022

Prix moyen : 100,1€ Prix moyen
Le prix moyen poursuit sa hausse comparativement 120 €
a 2021 (+27,8%) et méme 2019 (+30,4%). 100 €

Tous les mois de 'année écoulée présentent un prix g, ¢
moyen supérieur a celui de 2019 avec une hausse
allant jusqu’a prés de 50% pour le mois d’ao(t. 60 €
Le taux d’occupation présente lui aussi une grande e
variabilité selon le niveau de gamme. Si le prix 20
moyen des segments super-économique et o
A ST VR, R R S L G LN R, R, N, LS ¢

économique ont une augmentation de
respectivement 8,4% et 4,6%, celui du moyen/haut < {@,«' &
de gamme affiche une évolution de +41,4% vs 2019. N €

h

h

X ’ Y <
&Q 06' N4 g

¢ N .Q’ N M
N 2 =)
> & \\)\ \\‘r N

Source : MKG — ADT Marne — OT Grand Reims

*La taille de I'échantillon ne permet pas encore de
dissocier ces deux segments
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Bilan hotellerie Marne 2022

Rev PAR : 54,3€

Le revenu par chambre connait lui aussi une évolution a la hausse par rapport a 2021 (+34,4%) et méme 2019
(+29,7%). Malgré un TO plus faible en 2022 qu’en 2021, I'accroissement du prix moyen a permis de générer un revenu
par chambre supérieur. La dynamique mensuelle est positive a I'exception des mois de janvier et mars pour lesquels
la hausse de prix moyen n‘arrive pas a compenser le faible TO.

La variation de RevPAR selon le niveau de gamme est dans la méme dynamique que les prix moyens avec un résultat
meilleur pour le segment moyen/haut de gamme (+46% vs 2019) que pour le segment économique (+1% vs 2019)

Variation du taux d’occupation, prix moyen et RevPAR — 12 derniers mois

60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
-10%
-20%
-30%
-40%

janv-22 févr-22 mars-22 avr-22 mai-22 juin-22 juil-22 ao(t-22 sept-22 oct-22 nov-22 déc-22
Note : I'évolution est calculée par rapporta 2019 _
Prix moyen et RevPAR en euros HT - Source: MKG_destination I Evolution Taux d'occupation Evolution Prix moyen e Evolution RevPAR




Bilan de frequentation des

hébergements locatifs

Source : AirDNA




Methodologie

Monthly Trend - Marne

L'offre d’hébergement locatif a connu de profonds AIRDNA i S
changements au cours des dernieres années. L'un des T T T e s (P T e e

ate ate
Property Type 2021 [ 2022 [% chg[ 2021 | 2022 % chg| 2021 [ 2022 [% chg[ 2021 | 2022 | % chg | 2021 [ 2022 [% chg] [ 2021 | 2022 [ chg| 2021 [ 2022 [% chg[ 2021 | 2022 |% chg| 2021 | 2022 [ % chg | 2021 [ 2022 [% chg
44%
56%

84

plus notable est celui de I'émergence de canaux digitaux cuss—— o wemala v s e e e e e e
Shared Room 2 2 0.0% 2 2 0.0% 60% | 57% | 44 31 -29.6% | 25 19 [-25.5%| 10 4 |-600%| 9 3 |-66.7%| 30% | 34% [11.7%| 32 34 5.4% 10 12 17.7%
de commercialisation comme Le Bon Coin, Abritel,

Hotel Comp (Studio and 1 bedroq 984 | 1,353 |37.5% | 913 | 1,263 |38.3% | 57% | 55% |-3.9% | 83 79 -4.1% 47 44 | -7.9% | | 1,609 | 1,927 [19.8% | 1,444 | 1,843 |27.6% | 59% | 58% |-2.3% | 79 77 | -29% | 47 45 | -51%
. Studio 2n 260 [(23.2% | 195 | 238 [22.1%| 60% | 56% |-6.0% | 65 62 -3.7% 39 35 | -9.5% 445 398 |[-10.6%| 348 | 375 | 7.8% | 60% | 59% |-1.5% | 60 59 | -1.9% 36 35 |-3.4%
AI r B n B etc . 1 bedroom 773 | 1,093 |41.4% | 718 | 1,025 |42.8% | 56% | 55% |-3.2% | 88 83 -5.3% 50 46 | -8.3% | | 1,164 | 1,529 [31.4% | 1,096 | 1,468 [33.9% | 59% | 57% |-2.4% | 86 82 | -4.0% 50 47 | -63%
’ 2 bedrooms 457 589 [28.9% | 430 540 |25.6% | 52% | 56% | 7.9% | 133 128 -4.3% 69 72 3.3% 672 821 |22.2% | 644 797 |23.8% | 55% | 57% | 2.9% | 125 124 | -0.6% 69 70 2.4%
3 bedrooms 237 301 [27.0%| 212 282 [33.0% | 50% | 53% | 6.5% | 190 184 -3.3% 95 98 3.1% 321 399 (24.3%| 310 394 [27.1% | 51% | 55% | 8.0% | 186 175 | -5.5% 95 97 21%
, , , 4+ bedrooms 261 327 [253%| 251 313 [24.7% | 53% | 55% | 5.0% | 436 438 0.6% 229 242 | 56% 327 405 |23.9%| 315 398 [26.3% | 52% | 54% | 4.0% | 424 417 | 1.5% | 221 226 | 2.4%

Ces hébergements touristiques, souvent gérés par des ..o
Reims 749 | 1,051 |40.3% | 707 | 1,003 |41.9% | 65% | 63% |-2.7% | 109 108 -1.6% 7 68 | -4.3% 1,371 [ 1,622 | 18.3% | 1,264 | 1,551 [22.7% | 61% | 61% [-0.9% | 98 101 3.0% 60 61 2.1%
. . . \ . . PNR 201 256 (27.4%| 189 241 |27.5% | 52% | 53% | 2.9% | 210 204 -2.9% 109 109 |-0.1% 264 307 [16.3% | 244 300 [23.0% | 53% | 55% | 3.2% | 202 196 | -3.0% | 107 107 | 0.1%
p a rt I C u | I e rs p 0 S a I e n t d e S p ro b I e m e S e n te r m e d e S u IV I Argonne 29 37 [27.6%| 27 33 [22.2% | 50% | 45% |[-10.3%| 221 211 -4.5% 110 94 |-14.3% 37 44 |189% | 34 42 [23.5% | 51% | 51% |-0.2% | 186 178 | -4.2% 95 91 -4.4%
4 Lac du Der 240 | 312 [30.0%| 200 | 266 |33.0% | 46% | 50% | 7.2% | 142 161 | 12.8% 66 80 |20.9% 345 | 434 [258% | 324 | 420 [29.6%| 53% | 53% | 1.2% | 131 134 | 2.7% 69 72 4.0%
4 . CC Sezanne Sud Ouest Marnais 72 101 |403%| 65 92 [41.5% | 48% | 50% | 3.4% | 167 | 238 | 42.1% 80 118 |46.9% 88 122 |386%| 83 121 |45.8% | 52% | 52% | 1.4% | 162 | 201 | 23.9% | 84 105 |25.6%
d e I e u r fre q u e n tat I O n . Vignoble 722 | 913 [26.5% | 666 | 836 [25.5% | 50% | 52% | 2.8% | 206 187 | 94% | 104 97 | -6.9% 952 [1,164 [22.3% | 886 | 1,136 [28.2%| 53% | 55% | 2.5% | 196 181 | -7.7% | 104 99 |-5.4%

A partir de ces deux constats, la société AirDNA a développé une solution de collecte automatique des données sur les
plateformes AirBnB et Vrbo (Abritel.fr, HomeAway.com) puis les analyse pour produire des indicateurs classiques : nombre
d’offres réservables / réservées, nombre de nuitées réservées, taux d’'occupation, prix moyen et revenu par chambre.

Ces traitements peuvent se réaliser a diverses échelles territoriales selon les besoins. C’est pourquoi I'’ADT de la Marne a fait le
choix de travailler avec cette société afin de proposer un éclairage sur ce secteur des locations saisonnieres et de leurs
performances.

ATTENTION, cette méthode propose des estimations car les résultats sont issus d’algorithmes. Au-dela des chiffres en volumes,
il est important de s’attacher aux tendances d’évolution dans le temps des indicateurs.




Bilan hébergement locatif Marne 2022

2316 offres ouvertes a la location chaque
mois en moyenne

+24% VS 2021

Le nombre d’offres de meublés a progressé
de pres d’'un quart en moyenne annuelle.

Si le volume a été accru pour chague mois de
2022 vs 2021, on constate que le rythme de
croissance a été moindre sur les 5 premiers
mois de I'année que sur les mois de juin a
décembre.

Ce dernier est d’ailleurs celui qui enregistre la
plus forte hausse mensuelle (+32,2% d’offres
réservables)

Volume d'offre - Evolution mensuelle
== 2019 == 2020

1000

w2021

= 2022

(MQme




Bilan hébergement locatif Marne 2022

371 042 nuitées enregistrées*
+39,1% VS 2021

Le volume de réservation annuel poursuit sa
croissance a rythme constant (+40,6 % en
2021 vs 2020).

Cet accroissement est observable sur tous les
mois de 'année mais de maniére plus
marquée d’avril a aodt).

La montée en charge du volume de nuitées
réservées a démarré plus tot en 2022 en
raison du 3°™€ confinement en 2021.

Evolution mensuelle des réservations
m= 2020 == 2021 = 2022
50000

40000
30000

20000

10000
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Bilan hébergement locatif Marne 2022

Taux d’occupation moyen 2022 : 55,1 %

@ 2019 [ 2020 2021 == 2022 == moy. 2022

L'année 2022 se solde par un léger recul du TO
moyen annuel en comparaison 2021.

60% — = = —

Malgré une hausse des TO sur les mois de janvier
a juin vs 2021, la saison estivale est marquée par
un repli du TO qui ne s’est corrigé qu’au mois de

décembre. 40% - - - - - —~ —~ - - - -

Les hébergements de grande capacité ne sont

pas touchés par ce phénomene.
20% = s = = = = £ — £ - - -

Remarque
La société AIRDNA a procédé a une correction de

0%

I'algorithme au cours du dernier trimestre. Elle
engendre une révision a la baisse sur la saison
estivale.

%/ .
%,
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Bilan hébergement locatif Marne 2022

Prix moyen 2022 : 128,5€

Prix moyen de la nuitée (€)
-5,2 % VS 2021

I 2021 @@ 2020 2021 == 2022 == Moy. 2022
Apres deux années consécutives de hausse, le

. 4 4 \ . 150
prix moyen est marqué par une légere baisse.

Elle se constate sur tous les mois de I'année a

I’exception de janvier et avril.
Toutes les tailles de meublés sont touchées par 100
cette baisse de prix moyen.
| “ "
0
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